IDIOSSINCRASIAS DO MERCADO DE TRABALHO PARA ARTISTAS VISUAIS
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RESUMO

O presente estudo visa abordar as caracte-
risticas do mercado de trabalho para artis-
tas visuais ativos no campo de arte primaria,
onde observam-se o excesso de oferta de
produtores, a forte heterogeneidade do pro-
duto, os gostos de compradores esquivos
e as rendas altamente incertas. O trabalho
por conta propria é a regra, e muitas vezes,
em combinag¢do com outros trabalhos nao
relacionados a arte. Muitos artistas ndo tém
educacao formal de artes; muitos graduados
em artes, nao trabalham como artista. Ter
aulas de arte ou mesmo uma educacdo ar-
tistica nem sempre é voltado para uma vida
profissional bem definida como artista, e
pode muito bem ser tomado como prepara-
¢do para a atividade de lazer. Nesse cenario,
destaca-se que a escolha de uma carreira
artistica muitas vezes implica em desafios fi-
nanceiros significativos, visto que a deman-
da por arte pode ser imprevisivel e sazonal.
Além disso, o mercado de arte primaria é
marcado por barreiras de entrada, com ar-
tistas frequentemente precisando construir
redes de contatos para obter oportunida-
des. A monetizacdo do trabalho artistico
também é impactada pela dificuldade em
precificar obras de maneira uniforme, da-
das as diferentes percep¢des de valor entre
compradores e instituicdes. Outro fator re-
levante é o impacto de tecnologias digitais,
que ampliam a visibilidade, mas também
aumentam a competicao global. Portanto,
percebe-se que as perspectivas econdmicas
para os artistas sao altamente incertas. Des-
sa forma, serdo descritas as caracteristicas
desse setor, fornecendo-se evidéncias empi-
ricas, bem como serdo apresentadas suges-
tées com foco na dinamica da carreira, nes-
se mercado com extrema incerteza. Para tal,
o estudo utilizara a metodologia do levan-
tamento de dados bibliograficos, a fim de
identificar, selecionar e avaliar criticamente
pesquisas consideradas relevantes, contri-
buindo também como suporte tedrico-pra-
tico para a abordagem do tema.

PALAVRAS-CHAVES: Mercado de Trabalho.

Artistas Visuais. Arte.

INTRODUCAO

Sabe-se que um mercado de trabalho nao
é um leildo de flores e que os mesmos sao
competitivos e excepcionais. No entanto,
mesmo entre o conjunto de estruturas nao
competitivas, que motivaram o surgimento
da economia do trabalho moderno, as in-
dustrias criativas — e especialmente o mer-
cado primario para artistas visuais — desta-
cam-se como unicos.

Por essa razao, este artigo tem como ob-
jetivo geral observar as idiossincrasias do
mercado de trabalho para artistas visuais e
como objetivos especificos analisar as evi-
déncias empiricas, com foco na dinamica da
carreira dos artistas visuais; compreender a
situacdo dos trabalhadores autdnomos, no
campo das artes visuais; e, discutir sobre as
peculiaridades do mercado de trabalho dos
artistas visuais, que apontam para a neces-
sidade de representacdao em um modelo for-
mal.

Muitos produtores das industrias criativas
tém contratos de trabalho, no entanto, ha
diferencas notaveis entre as areas. A carac-
teristica interessante é a variacdo das estru-
turas institucionais, onde observa-se que
a "organizacdo industrial" das ocupacdes
criativas € muito diversificada e na verdade
abrange um continuo, desde o violinista em
uma orquestra sinfébnica com um contrato
de trabalho em tempo integral, até o pintor
autdonomo que trabalha como empresario
em tempo integral.

Nesse sentido, o presente artigo focara no
artista visual motivado pelo desejo de pro-
duzir trabalho auténomo e que deve en-
contrar maneiras de viabilizar isso econo-
micamente. O artista pode (tentar) vender
diretamente para um comprador ou através
de galerias, mas essencialmente o mercado
de trabalho (a oferta de artistas) e o merca-
do de produtos (a oferta de obras de arte)
estdo diretamente conectados, através do
artista.

A renda das vendas pode ser muito baixa,
forcando o artista a encontrar outras fontes
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de renda. Com a instabilidade e a imprevi-
sibilidade das vendas, é improvavel que a
decisdo sobre a oferta de mao-de-obra seja
uma decisdo Unica. A pergunta entao surge:
qguanto tempo a independéncia pode ser
mantida? Dito de outra forma, quando um
contrato de trabalho fora das artes é dado
para focar no empreendedorismo artistico
em tempo integral?

A economia cultural que surgiu nas ultimas
décadas tem um amplo fluxo de literatura
sobre os mercados de trabalho, onde nota-
-se que apesar de todos os tipos de mitos
(romanticos), a produc¢do e os mercados de
trabalho para as artes podem ser fruitamen-
te analisados com as ferramentas comuns
da analise econdmica.

As discussdes das peculiaridades do merca-
do de trabalho do artista indicam as condi-
¢des que devem ser representadas em um
modelo formal, que pode servir para ana-
lisar este mercado com mais precisao (por
exemplo, para questdes politicas) e pode
orientar futuros trabalhos empiricos para
estimar parametros-chave. Embora existam
muitas descri¢des e analises ndao formaliza-
das do mercado de arte, existem apenas al-
guns modelos formais, que tém sido utiliza-
dos para estimativas econométricas.

No mais, argumenta-se que o modelo pa-
drao do mercado de fornecimento de mao-
-de-obra com uma solucao interior para ho-
ras trabalhadas ndo é o mais relevante. Além
disso, aponta-se para a necessidade de uma
compreensao tedrica mais fina da situagao
dos trabalhadores auténomos, que estdo
engajados em carreiras em mercados incer-
tos e dindmicos, como o das artes visuais,
uma vez que os mesmos tém sido aplicados
amplamente a varias industrias criativas, e
nem sempre consegue-se isolar as evidén-
cias empiricas para se relacionarem apenas
com as artes visuais.

HETEROGENEIDADE DE PRODUTO EXTREMO
Throsby (1994, p. 4) refere-se a uma obra de
arte como "um caso extremo de uma merca-
doria heterogénea", onde "cada unidade de
producdo é diferenciada de todas as outras
unidades de producao". Além disso, a qua-
lidade desses produtos heterogéneos nao
pode ser medida objetivamente na forma
como, por exemplo, a qualidade de um au-

tomovel é medida por sua durabilidade, ve-
locidade de aceleragao, tamanho, etc.

Neste mercado, ndo ha uma definicdo ine-
quivoca de qualidade, e a heterogeneidade
nao pode ser reduzida a algumas dimensdes.
Isso porque a qualidade — particularmente
no mercado de arte primaria, onde, como
mencionado anteriormente, obras de arte
sao vendidas pela primeira vez — é um con-
ceito subjetivo que reflete, principalmente,
0 gosto de um comprador.

Este problema — também presente no mer-
cado secundario ou de leildes de arte — tem
sido claramente ilustrado nas equacdes de
precos heddnicos estimadas por Frey e Pom-
merehne (1989), os quais expressam que
entre as variaveis utilizadas para explicar os
precos, ha apenas dois atributos intrinsecos
da obra de arte, a saber: materiais caros e
de grande porte.

A equacao de preco heddnico estimada por
Rengers (2002) ndo contém qualidades in-
trinsecas da obra, embora Renneboog e Spa-
enjers (2012) levem em conta a reputacdo
artistica. A qualidade também nao pode es-
tar relacionada ao custo de producdo: uma
bela pintura ndao é mais cara de produzir do
gue uma pintura feia.

A auséncia de homogeneidade do produto
exclui o surgimento do preco de equilibrio
através da concorréncia. Sem uma concor-
réncia que reduza os prec¢os ao custo de pro-
ducado, o escopo dos aluguéis monopolistas
é enorme. Reder (1969) discute em seus es-
tudos o caso em que uma escala geral ade-
quada para medir diferencas de valor em
bens econdmicos heterogéneos ndo esta
disponivel.

O mesmo autor observa que se todos os
compradores tiverem gostos idénticos, os
precos dos produtos (para pinturas, escultu-
ras, etc.) refletirdo o ranking de preferéncias
unicas e que a magnitude dos diferenciais
de precos refletirad a distribuicdo de renda e
riqueza entre os compradores.

Assim, as diferencas entre os artistas au-
mentardo com a média e a variancia da ren-
da dos compradores. Em contrapartida, se
as preferéncias dos compradores diferem
amplamente, os precos dos produtos de arte
e 0s ganhos dos artistas podem muito bem
ser iguais. Note que a heterogeneidade do
produto nao exclui a concorréncia de precos



entre produtos, tipos de produtos e artistas
como colecionadores de arte tém uma gran-
de variedade de opc¢des.

No entanto, essa concorréncia nao é sufi-
ciente para garantir condi¢bes de mercado
justas e transparentes, pois ha uma grande
influéncia de fatores externos, como ten-
déncias culturais e politicas publicas de in-
centivo a arte. Por exemplo, mercados espe-
cificos podem valorizar certos tipos de obras
ou artistas devido a modismos ou apelo re-
gional.

Outro ponto relevante, segundo Bueno
(2005) se trata do papel das galerias, leilo-
eiros e intermediarios nesse mercado, que
frequentemente atuam como formadores
de preco e reputacgao, criando barreiras de
entrada para artistas emergentes. Esses in-
termediarios contribuem para a opacidade
do mercado, dificultando a previsao de pre-
¢os e o planejamento de carreira para artis-
tas visuais.

Adicionalmente, o mercado de arte prima-
ria é profundamente influenciado pelo con-
texto socioecondémico, o que torna seus
resultados ainda mais volateis. Mudancas
econdmicas ou crises podem diminuir signi-
ficativamente a demanda, enquanto perio-
dos de crescimento aumentam a disposicao
dos compradores em pagar valores elevados
por obras consideradas de alta qualidade.
Por fim, compreender a dinamica da subje-
tividade e da heterogeneidade nesse merca-
do é crucial para a formulacdo de estratégias
gue ajudem artistas a lidar com as incerte-
zas financeiras e a competir de forma mais
eficaz em um setor marcado pela auséncia
de padrdes objetivos.

0S GOSTOS SAO MUITO HETEROGENEOS
Algumas pessoas tém um gosto forte e alta-
mente individual pela arte. Mas muitas pes-
soas nao tém gosto robusto proéprio (como
teriam para tipos de comida, destinos de fé-
rias, trabalho ou atividades de lazer, como
esportes) e as que podem ter sao, muitas ve-
zes, formadas através de fortes influéncias
sociais, como apontado por Salganik e Watts
(2009).

A lideranca do paladar, por "especialistas"
da arte, existe e os gostos sao muito male-
aveis e volateis ao longo do tempo. O gos-
to pela arte, ou por determinados tipos de

arte, pode gerar prestigio social, e funcionar
como um sinal para o estilo de vida.

Muitos outros tipos de mercadorias podem
desempenhar esse papel de sinalizacdo
como, por exemplo, vinhos, carros ou desti-
nos de férias. Mas, como observado acima,
a arte ndao tem qualidades objetivamente
mensuraveis intrinsecas, como o0s carros
tém (tamanho, durabilidade, velocidade de
aceleracdo, etc.), e vinhos, pois o "sabor" do
vinho pode ser quimicamente caracterizado.
Na verdade, muitas vezes se observa que no
mercado da arte ha antagonismo entre valo-
rizacdo comercial e artistica, como corrobo-
rado por Fialho (2015). A nog¢ao de sucesso
comercial como sinal negativo de qualidade
s6 pode existir porque padrdes objetivos
para avaliar a qualidade estao faltando em
artes como pintura, poesia, musica.

Talvez, a habilidade técnica necessaria de
produzir uma obra de arte possa dar algu-
ma base heddnica aos pre¢os, assim como
o tamanho da obra de arte e os materiais
usados, mas isso parece improvavel ter um
impacto predominante. Isso significa que a
combinacdo de heterogeneidade do produ-
to, heterogeneidade do sabor e desarmes
de sabor, aumenta drasticamente o escopo
para aluguéis monopolistas.

Além disso, o papel da subjetividade na ava-
liacdo da arte abre espaco para um fendme-
no interessante: a influéncia das narrativas.
Muitas obras de arte ganham valor ndo ape-
nas por suas caracteristicas intrinsecas, mas
pelo contexto que as envolve — a biografia
do artista, a histdria por tras da criagao, ou
até mesmo o ambiente social e politico no
qual a obra foi produzida. Esses fatores aju-
dam a moldar percepcdes e, consequente-
mente, influenciam o mercado da arte de
maneiras imprevisiveis.

Por exemplo, uma obra pode se tornar ic6-
nica devido a sua associacdo com movimen-
tos culturais ou histéricos especificos, ou até
mesmo por causa de um escandalo envol-
vendo o artista. Isso reforca a ideia de que
0 gosto pela arte ndo é apenas uma questao
de apreciacdo estética, mas um reflexo de
dindmicas sociais mais amplas.

A relacdo entre arte e status social também
se manifesta na forma como a posse de
obras de arte é utilizada como uma ferra-
menta de distin¢do. Pierre Bourdieu, em sua
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teoria sobre o capital cultural, ja apontava
como as preferéncias artisticas servem para
demarcar fronteiras sociais, sendo um meio
pelo qual individuos e grupos afirmam sua
posicdo em um sistema hierarquico. Assim,
consumir ou colecionar arte pode ser uma
maneira de ostentar erudicdo, sofisticacao
ou mesmo riqueza, como demonstrado por
Bourdieu (1987).

No entanto, essa funcdo simbdlica da arte
no mercado contemporaneo também gera
guestionamentos sobre a autenticidade da
experiéncia estética. Quando a apreciacao
de uma obra se torna secundaria em relacao
ao seu valor financeiro ou ao prestigio que
ela confere, corre-se o risco de reduzir a arte
a uma mercadoria, esvaziando seu potencial
de gerar reflexdo ou emocao genuina.
Ainda assim, a fluidez do gosto artistico
apresenta oportunidades para a democrati-
zacao da arte. Em um mundo cada vez mais
conectado, plataformas digitais permitem
gue artistas de diferentes origens culturais
e socioecondmicas apresentem suas obras
para um publico global, desafiando os cano-
nes estabelecidos e oferecendo alternativas
as normas impostas por "especialistas".
Esse cenario, no entanto, também traz desa-
fios. O excesso de op¢des pode levar a dis-
persao do gosto, dificultando a formacdo de
consensos sobre o que é considerado signi-
ficativo ou valioso. Além disso, as dinamicas
das redes sociais muitas vezes favorecem
obras que provocam reac¢des imediatas, em
detrimento de cria¢gdes que exigem contem-
placdo e interpretacdao mais profunda.
Ademais, o mercado da arte permanece um
campo fascinante e complexo, onde fatores
econdmicos, sociais e culturais se entrela-
¢cam de maneira unica. A maleabilidade do
gosto, a auséncia de padrdes objetivos e a
centralidade da subjetividade continuam a
garantir que a arte permaneca um reflexo
dindmico e multifacetado da condicdo hu-
mana.

O TRABALHO E O FATOR DE PRODUCAO DO-
MINANTE

No mercado primario, a arte € comprada
diretamente do artista e, possivelmente,
mediada por uma galeria. Ja no mercado se-
cundario, a arte é revendida em leildes. Os
compradores podem ser individuais "ocasio-

nais", colecionadores privados e corporati-
VOS € museus.

Em um sentido geral, o mercado secunda-
rio dd uma indica¢ao da posicao (futuro) de
um artista no canhao da histéria da arte, en-
guanto o mercado primario é onde as prefe-
réncias por determinados artistas estdo, em
grande parte, determinadas, como expressa
Vinken (2016).

As galerias sao agéncias, que ajudam a re-
duzir o custo de pesquisa em um mercado
nao muito transparente, mas também, fun-
cionam como "fabricantes de sabor" no mer-
cado de arte primaria e, nesse contexto, sao
agéncias de marketing para artistas.
Brouwer e Zijderveld (2003) dao informacdes
detalhadas sobre a situacao financeira dos
artistas visuais em seus estudos. Infelizmen-
te, a amostra dos autores mencionados nao
é representativa, pois se baseia em artistas
gue foram sujeitos a um instrumento gover-
namental de politica de arte (requerente ou
destinatario de um subsidio, vendedor de
obras de arte para uma agéncia governa-
mental).

No entanto, segundo os autores supracita-
dos, para os artistas visuais da amostra, os
gastos médios em 2001 foram de 12.500
euros: insumos materiais 4.000, habitacado
2.000, depreciacao de capital 1.000, venda
e exposicao custaram 2.000, outros custos
profissionais 3.500. Os ganhos médios da
obra de arte sdo de 37.500: subsidios 6.000,
ensino 4.500, consultoria 2.000, vendas de
arte 23.000. Alocar todo o custo para a obra
de arte rende valor agregado no mercado de
37.500 menos 9.500 (insumo material, custo
de venda e outros custos) equivale a 28.000,
implicando uma participacdo de capital de
3.000/28.000 = 11%.

Os artistas, na maior parte dos contextos,
ndao ganham o minimo social, e dependem
de empregos de meio periodo secundarios,
beneficios sociais, apoio familiar e/ou vivem
na pobreza. Entretanto, os artistas geral-
mente tém uma grande vontade de produzir
suas obras individuais, para serem criativos.
Em outras palavras, de acordo com Steiner
e Schneider (2013), observa-se que os artis-
tas tém fortes preferéncias ndo-pecuniarias
e abandonam maiores oportunidades de ga-
nhos. Por fim, nota-se que o sucesso artisti-
co é um parametro dominante, e na medida



em que os ganhos contam, significa ter ren-
da suficiente da arte para permitir autono-
mia artistica.

Essa autonomia artistica, embora desejada,
€ muitas vezes dificil de alcangcar no merca-
do atual, onde a comercializacdo e as de-
mandas do publico podem influenciar o pro-
cesso criativo. O equilibrio entre criar para
expressar uma visao pessoal e criar para
atender as expectativas do mercado é uma
questdo central para muitos artistas. Essa
tensdao também destaca a diferenca entre
a arte como um fim em si mesma e a arte
como mercadoria.

Alémdisso, o papel das galerias e dos agentes
intermediarios no mercado primario muitas
vezes reforca desigualdades, como demons-
trado por Bueno (2005). Artistas com acesso
a redes mais amplas ou contatos privilegia-
dos tém maior probabilidade de ser repre-
sentados por galerias renomadas, enquanto
artistas emergentes ou de contextos perifé-
ricos enfrentam barreiras para alcancar vi-
sibilidade. Esse desequilibrio é exacerbado
pelo papel das galerias como "fabricantes de
sabor”, que moldam ndo apenas a percep-
¢do do publico, mas também a trajetéria de
carreiras artisticas.

No mercado secundario, a situagao nao é
menos complexa. Embora os leildes sejam
frequentemente vistos como um termdme-
tro do valor artistico e comercial, os precos
obtidos nao refletem necessariamente o
meérito intrinseco da obra, mas sim fatores
como a reputacdo do artista, a exclusividade
da peca e o contexto de mercado. Isso cria
um ambiente em que a especulac¢ao finan-
ceira pode desempenhar um papel despro-
porcional, inflacionando artificialmente os
precos de algumas obras enquanto outras,
de igual valor artistico, permanecem negli-
genciadas.

Para além dos desafios econdmicos, os ar-
tistas enfrentam a pressdao de manter sua
relevancia em um mercado altamente com-
petitivo. Essa relevancia, muitas vezes, esta
ligada a capacidade de inovacao e de dialo-
gar com questdes contemporaneas. Porém,
a inovagcao também pode ser limitada pelo
sistema, uma vez que obras que rompem
com os padrdes convencionais nem sempre
encontram espaco no mercado tradicional.
Outro ponto importante é a crescente digi-

talizacdao do mercado de arte, que apresen-
ta novas oportunidades e desafios. Platafor-
mas online, NFTs e redes sociais permitem
gue artistas alcancem publicos globais sem
depender tanto de intermediarios, mas tam-
bém criam um ambiente onde a competicao
é ainda mais acirrada e a volatilidade do
mercado pode ser extrema. A digitalizacao
também levanta questdes sobre a autenti-
cidade e a propriedade, especialmente no
caso de obras digitais que podem ser facil-
mente reproduzidas.

Apesar de todas essas dificuldades, a arte
continua a ser um campo de expressao es-
sencial, tanto para os artistas quanto para
os consumidores. Mesmo em condi¢des
financeiras adversas, muitos artistas per-
sistem em sua pratica, movidos por uma
paixao que transcende preocupag¢des mate-
riais. Essa dedica¢do sublinha o papel Unico
da arte como um meio de explorar a experi-
éncia humana, refletir sobre a sociedade e
desafiar normas culturais.

Finalmente, o mercado da arte, com todas
as suas complexidades, permanece um es-
paco dinamico onde criatividade, economia
e sociedade se entrelacam de maneiras im-
previsiveis. Embora as condi¢des econdmi-
cas para os artistas muitas vezes sejam difi-
ceis, a busca pela autonomia artistica e pela
realizacdo criativa continua a impulsionar o
campo, garantindo que ele permanega um
reflexo vibrante da cultura e da humanida-
de.

MODELAGEM FORMAL DO MERCADO DE AR-
TES VISUAIS

O que torna o mercado de trabalho para ar-
tistas visuais tao especial é a combinacdo de
suas caracteristicas. Existem muitas areas
em que a ligacdo com a profissao é fraca,
por exemplo, cientistas, advogados e enge-
nheiros podem trabalhar como gerentes, ou
um carpinteiro treinado pode acabar como
motorista de caminhado.

O mercado de trabalho artistico é marca-
do por diversas adversidades, como baixos
salarios, desemprego acima da média e su-
bemprego restrito. No entanto, atrai muitos
jovens. O numero de alunos excede de longe
os empregos disponiveis.

E provavelmente a heterogeneidade do
produto, a natureza esquiva dos gostos e o
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forte impulso dos artistas, que compéem a
esséncia da singularidade do mercado para
artistas visuais, com incerteza de ganhos
e participacdo perigosa no mercado como
consequéncias.

Nesse ambito, Steiner et. Al (2013) explica
que, as caracteristicas especiais criam um
desafio para a modelagem analitica e para o
trabalho empirico, e a necessidade de mais
e melhores dados.

As caracteristicas descritas acima podem
ser tomadas como a descricdo de uma es-
trutura de mercado. A arte visual é produzi-
da com uma funcdo de producdo altamente
trabalhosa. Os fornecedores sao produtores
com um gosto excepcionalmente forte por
essa vocacao, que fazem produtos altamen-
te idiossincraticos e, portanto, tém um forte
desejo de autonomia.

O lado da demanda é caracterizado por gos-
tos altamente heterogéneos e participacao
de mercado muito dispersa em toda a po-
pulacdo. O sucesso artistico e comercial sao
alta e desigualmente distribuidos, apenas
poucos artistas tém seus trabalhos vendi-
dos em leiles e essa incerteza e desigualda-
de, em conjunto com a heterogeneidade de
ambos os lados do mercado, impedem um
forte vinculo entre educacdo e ocupagao e
impedem a dedicacdo em tempo integral ao
trabalho artistico de muitos artistas. A incer-
teza do sucesso comercial, também leva a
uma dinamica particular no apego ao mun-
do da arte.

A modelagem formal deste mercado de tra-
balho peculiar mal existe. Pode-se fazé-la
ajustando o modelo de economia do tra-
balho as necessidades. O modelo basico de
oferta de trabalho tem uma determinada
taxa salarial e um individuo decidindo as ho-
ras trabalhadas, como a combinacao de con-
sumo e lazer.

Uma forte necessidade de ser ativo como
artista autdnomo pode ser representada na
funcao de utilidade, como o tempo gasto em
obras de arte e uma mudanca do problema
de escolha para a combinacdo ideal de con-
sumo e tempo gasto em trabalho de arte
autbnoma, com restricdo orcamentaria em
renda nao-trabalhista, provém da venda de
obras de arte e ganhos salariais do trabalho
como empregado.

Os ganhos salariais sdo necessarios para fi-

nanciar o consumo, se a renda ndo-trabalhis-
ta e os rendimentos da venda de obras de
arte ndo forem suficientes. Este é o modelo
apresentado pela primeira vez por Throsby
(1994) e recentemente estimado por Casa-
cuberta e Gandelman (2012) para musicos
peruanos, bem como por Bille et. al (2017)
para artistas noruegueses.

Um artista ndo produz produtos padroni-
zados por um determinado pre¢o ou pode
contar com um determinado salario por
hora para o trabalho artistico, mas enfrenta
uma provavel distribuicdo de retornos. A in-
certeza é um elemento vital em seu ambien-
te econémico.

Diante disso, considera-se a dinamica na
oportunidade de passar tempo em obras de
arte autbnoma, em combinag¢dao com a incer-
teza nos pagamentos, como a caracteristica
mais desafiadora para a analise do mercado
de trabalho artistico.

CONSIDERACOES FINAIS

Em virtude do que foi exposto, cabe salien-
tar que a modelagem formal é util para ob-
ter conclusdes precisas (previsdes) e pode
fornecer orientacdo para futuros trabalhos
empiricos. Nesse tocante, sugere-se uma
série de parametros relevantes, a saber: sa-
larios artisticos e nao artisticos, renda nao-
-laboral, consumo minimo e taxa marginal
de substituicdo entre consumo e tempo de
trabalho artistico, preferéncia temporal e
atitude de risco.

As caracteristicas consideradas excepcio-
nais e fascinantes, dinamicas de carreira
de multiplos empregos sob incerteza subs-
tancial, ainda ndo receberam a atencdo que
merecem na modelagem formal e na analise
empirica. Portanto, a formacdo de expecta-
tivas e o papel das atitudes de risco e outras
preferéncias podem ser de maior interesse
para investigar e contribuir para melhores
informacdes quantitativas, sobre um merca-
do de trabalho idiossincratico.

A incerteza atua nao apenas como uma con-
dicdo substantiva de inovacdo e autorreali-
zacao, mas também como uma isca. Apren-
der fazendo desempenha um papel tdo
decisivo que, em muitos mundos de arte, o
treinamento inicial € um dispositivo de fil-
tragem imperfeito.

A atratividade das ocupacdes artisticas é



alta, mas deve ser equilibrada contra o risco
de fracasso e de uma profissionalizacdo mal
sucedida, que transforma idealmente traba-
lhos ndo rotineiros em empreendimentos
comuns ou efémeros. As distribuicdes de lu-
cros sao extremamente distorcidas.

O risco tem que ser gerenciado, principal-
mente, através de flexibilidade e reducao de
custos, no nivel organizacional e através de
multiplos trabalhos de participacdao no nivel
individual.

O racionamento de empregos e 0 excesso
de oferta de artistas parecem ser tragos es-
truturais associados ao surgimento e a ex-
pansdao de uma organizagao de livre merca-
do das artes.

Os mercados de trabalho artistico expan-
dem-se ao longo de um caminho de cresci-
mento altamente desequilibrado: pressao
competitiva, especializacdo flexivel da or-
ganizacdo do trabalho e contingéncia de
trabalho pervasiva entre individuos e ide-
ais empreendedores, como autorrealizacdo
e inovacao, de forma que desafiem visGes
convencionais do processo de trabalho qua-
lificado, bem como os métodos convencio-
nais de pesquisa e medicao.

A alta diferenciacdo dos produtos artisticos
e o excesso de oferta constante, que sdo tra-
¢os comuns de uma concorréncia monopo-
lista imperfeita, sdo ampliados por arranjos
de trabalho, que evoluem para uma relacao
de emprego cada vez mais fragmentada e in-
termediada.

Por fim, percebe-se que as trajetérias de
trabalho combinam caracteristicas tanto do
profissional quanto das carreiras empreen-
dedoras, sob contingéncia restritiva. No en-
tanto, a incerteza do processo criativo, que
acompanha a exigéncia de "flexibilidade
funcional" nas artes, ajuda a explicar o com-
portamento artistico: nem um ator racional
nem um agente deterministico, o artista
pode ser retratado como um ator aprenden-
do a equilibrar a autorrealizacdo contra o
risco ocupacional.

REFERENCIAS

BILLE, T; LOYLAND, K; HOLM, A. Trabalhar
por paixao ou dinheiro? Variacdes na ofer-
ta de mao-de-obra dos artistas (2017). Dis-
ponivel em: https://onlinelibrary.wiley.com/

doi/10.1111/kykl.12141. Acesso em: dez.
2024.

BOURDIEAU, P. A economia das trocas sim-
bdlicas. Sao Paulo: Perspectiva, 1987.

BROUWER, N; ZIJDERVELD, C. O Mercado de
Belas Artes e a Posicao Financeira dos Artis-
tas Visuais em 2001. Amsterda: SEO Rapport
682, 2003. Disponivel em: https://www.rijk-
soverheid.nl/binaries/&markt&voor&beel-
dende&kunst/marktkunst.pdf. Acesso em:
dez. 2024.

BUENO, M. L. O mercado das galerias e o
comeércio da arte moderna: Sao Paulo e Rio
de Janeiro nos anos 1950-1960. Sociedade
e Estado, Brasilia, DF, v. 20, n. 2, p. 377-402,
maio/ago. 2005. Disponivel em: https://doi.
org/10.1590/50102-69922005000200006.
Acesso em: dez. 2024.

CASACUBERTA, C; GANDELMAN, N. Partici-
pacdao multipla: abordagem de fornecimen-
to de mao-de-obra do artista. Revista de
Economia Aplicada, 44(3): 323-337, 2012.
Disponivel em: https://www.tandfonline.
com/doi/abs/10.1080/00036846.2010.50871
9. Acesso em: dez. 2024.

FIALHO, A. L. O Mercado da arte contempo-
ranea no Brasil. Sdo Paulo: ABAC/APEX, 2015.
(Pesquisa Setorial 4% edicao). Disponivel em:
https://latitudebrasil.com/wp-content/uplo-
ads/2022/05/Pesquisa-Setorial2015.pdf.
Acesso em: dez. 2024.

FREY, B; POMMEREHNE, W. Museus e Mer-
cados: Exploracdes na Economia das Artes.
Oxford: Basil Blackwell, 1989.

REDER, M. Um levantamento parcial da te-
oria da distribuicdo do tamanho da renda.
Boston: NBER, 1969.

RENGERS, M. Vida Econbémica dos Artistas:
Estudos sobre carreiras e mercado de tra-
balho no setor cultural. Dissertagao, Univer-
sidade de Utrecht, 2002. Disponivel em: ht-
tps://dspace.library.uu.nl/handle/1874/815.
Acesso em: dez. 2024.

RENNEBOOG, L; SPAENJERS, C. Comprade be-

584



585

leza: Sobre precos e retornos no mercado de
arte. Revista de Ciéncias, 59 (1): 36-53, 2012.
Disponivel em: https://pubsonline.informs.
org/doi/abs/10.1287/mnsc.1120.1580. Aces-
so em: dez. 2024.

SALGANIK, M. J; WATTS, D. J. Experimentos
baseados na Web para o Estudo da Dindmica
Social Coletiva em Mercados Culturais. Topi-
cos em Ciéncia Cognitiva, 1: 439-468, 2009.
Disponivel em: https://onlinelibrary.wiley.
com/doi/10.1111/j.1756-8765.2009.01030.x.
Acesso em: dez. 2024.

STEINER, L; SCHNEIDER, L. O artista feliz:
um aplicativo empirico para o modelo de
preferéncia de trabalho. Jornal de Cultura e
Economia, 37: 225-246, 2013. Disponivel em:
https://link.springer.com/article/10.1007/
$10824-012-9179-1. Acesso em: dez. 2024.

THROSBY, D. Um modelo de trabalho pre-
feréncia de comportamento do artista.
Economia Cultural e Politicas Culturais.
Dordrecht: Kluwer, 1994. Disponivel em:
https://link.springer.com/chapter/10.1007
%2F978-94-011-1140-9_6. Acesso em: dez.
2024.

VINKEN, H. Artistas Visuais nos Paises Bai-
xos, Figuras sobre Trabalho e Renda. Tilburg:
Consultores de Pesquisa de Pyrrhula, 2016.
Disponivel em: http://bknl.nl/wp/wp-con-
tent/uploads/2016/07/BKNL_CollectieveSel-
fie.pdf. Acesso em: dez. 2024.



